Il giornalismo culturale. Laggiu in terza pagina.

Modulo 1 — La scintilla e il metodo

Anatomia del racconto culturale

* La cultura come lente d'ingrandimento: Capire come un libro, un film, un'opera
d'arte o un pezzo teatrale non siano fatti isolati, ma specchi della societa
contemporanea.

I tre pilastri del racconto:

* La recensione: come dosare analisi, contestualizzazione e giudizio personale
senza suonare cattedratici o superficiali.

» L’intervista: I'arte di scardinare le risposte "preconfezionate" degli artisti per
far emergere visioni e aneddoti inediti.

* L'approfondimento (feature article): connettere i punti tra fatti d'attualita,
costume e tendenze culturali.

+ Laboratorio d'anatomia: Smontaggio guidato di un grande pezzo di giornalismo
culturale per scoprirne la struttura e i trucchi di stile.

Modulo 2 — A caccia di notizie.

Come si scova una notizia e come si dialoga con i media
* Dove nascono le storie culturali:

* Oltre il comunicato stampa: come leggere tra le righe delle veline d'ufficio
stampa per trovare I'«angolo» davvero interessante.

* I segnali deboli: scovare trend in incubazione tra nicchie del web, fanzine,
mercatini, archivi digitali, collettivi indipendenti e festival di periferia.

* Costruire una rete di fonti: curare i rapporti con curatori, editor, traduttori e
direttori artistici.

* Mappatura della cultura sui media:

* La gerarchia delle notizie: perché un fatto culturale finisce in prima pagina, nei
tagli bassi o direttamente nel dimenticatoio?

* Il fascino del contesto: trasformare una ricorrenza o una ricorrenza storica
(anniversari, nascite, morti) in un aggancio d'attualita irresistibile per i
caporedattori.

+ Esercitazione "Scova l'angolo": A partire da una notizia culturale grezza (es. una
nuova mostra o un libro in uscita), identificare 3 spunti d'articolo completamente
diversi per target e taglio.



Modulo 3 — La cultura nel flusso dei media digitali

Dalla terza pagina alle newsletter, tra algoritmi ed etica
+ Ivolti della cultura oggi:

* Stampa tradizionale vs Web: dalla lentezza e lo spazio finito del cartaceo alla
velocita del digitale.

* 1l fenomeno dei nuovi formati: come cambiano il linguaggio e il pubblico
quando la cultura passa attraverso newsletter verticali, podcast narrativi,
BookTok o threads su X.

+ L'effetto "bolla" e la dittatura del clickbait: Come far sopravvivere la complessita
della cultura senza cedere al sensazionalismo o alla banalizzazione.

* Critica indipendente vs Marketing culturale: Preservare la propria voce e
I'autonomia di giudizio in un sistema dominato da sponsorizzazioni, regali e
promozioni.

+ Cassetta degli attrezzi & Tavola rotonda: Letture consigliate, canali da seguire per
rimanere aggiornati e discussione finale su casi reali di successo.



